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GEODOMINO® ONLINE

GeoDomino ® OnLine & uno strumento di analisi territoriale tramite Internet Explorer che si
caratterizza per la semplicita d’'uso, la velocita e la flessibilita.

Semplicita d'uso : in breve tempo e possibile apprendere i comandi di navigazione e le
funzioni di analisi di GeoDomino® OnLine.

Velocita : basta disporre di un accesso alla rete per collegarsi in modalita riservata a
GeoDomino® OnLine e ricercare, visualizzare ed esportare con pochi clic del mouse le
mappe e i dati territoriali di interesse fino a livello di sezione di censimento Istat.

Flessibilita : GeoDomino® OnLine & un prodotto modulare e personalizzabile, il cliente
definisce le banche dati (di fonte aziendale e di fonte esterna), i territori, le funzioni di
analisi e i report da includere nel sistema di geomarketing.

GeoDomino ® OnLine pud essere fornito:
in service — I'applicativo e le banche dati risiedono sul server web di Consodata,

in house - l'applicativo e le banche dati risiedono sul server del cliente e gli utenti si
collegano alla rete intranet aziendale per eseguire le analisi di geomarketing,

in modalita mista — I'applicativo risiede sul server web di Consodata, le banche dati
risiedono in parte sul server web di Consodata e in parte sul server del cliente.

LE PRINCIPALI APPLICAZIONI DI GEODOMINO © ONLINE

- Presidio della rete esistente

o Definizione e qualificazione del mercato  dei punti vendita in termini di potenziale
territoriale, pressione competitiva e attrattori di traffico.

0 Assegnazione del budget ai punti vendita sulla base dei livelli di potenziale territoriale
e di competition del mercato presidiato.

- Razionalizzazione e sviluppo della rete

o Individuazione dei macroterritori  non ancora coperti, o coperti in modo insufficiente,
che presentano maggiore opportunita di sviluppo e minore competition.

0 Validazione delle location dei punti vendita di prossima apertura.

- Comunicazione e marketing diretto

0 Assegnazione ai punti vendita della rete dei prospe  ctin target attraverso modelli di
selezione geografica per le operazioni di sviluppo attraverso azioni di marketing diretto.

o Individuazione dei territori target del mercato presidiato dal punto vendita e selezione
delle strade per le campagne di comunicazione non indirizzata.
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FUNZIONALITA DI BASE

Strumenti di ricerca e di
gestione delle informazioni

Navigazione geografica e
gestione degli strati informativi.

Selezioni geografiche semplici
ed avanzate.

Query di ricerca sugli strati
informativi basate su una o piu
condizioni.

Creazione di bacini di

gravitazione radiali (in linea _ o _ _ o _
Finestra iniziale di GeoDomino ~ OnLine su Internet Explorer

d’aria).

Strumenti di visualizzazione delle Strumenti di esportazione delle

informazioni informazioni
Report tabellare sugli oggetti geografici Stampa su carta e su file della mappa.
selezionati. Stampa dei report tabellari.
Visualizzazione delle mappe tematiche Esportazione in altri ambienti operativi (MS
caricate nel sistema. Office, Adobe Acrobat) di mappe e report

tabellari.

Rappresentazione tematica del comune di Roma
per Microtarget (sezioni di censimento qualificate
per stile di vita)
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MODULI DI ANALISI

Ricerca indirizzo

Il modulo consente di normalizzare e geocodificare fino a livello di numero civico I'indirizzo
di un punto vendita, di un cliente, di un prospect o altro.

E’ possibile visualizzare sulla mappa il punto corrispondente all’indirizzo geocodificato.

Site Evaluation

Il modulo e preposto per la creazione del mercato dei punti vendita della rete esistente o di
prossima apertura, al fine di valutare con dati statistici il potenziale territoriale, la pressione
competitiva e la relazione con le performance.

| mercati dei punti vendita sono costruiti
sulla base di parametri dimensionali di
distanza stradale e tempi di percorrenza
definiti dall’'utente.

E’ possibile anche tracciare sulla mappa

con il mouse i confini del mercato del
punto vendita.

Rappresentazione del mercato del punto vendita

Il sistema produce in automatico il report
di analisi , in formato Excel, del mercato
creato.

[l documento e organizzato in piu fogli:
mappa del bacino creato;

dati statistici riferiti al potenziale
territoriale e alla concorrenza;

altre dati in funzione delle esigenze

del cliente.
Report in Excel di analisi del mercato
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Posizionamento competitivo

Questo modulo e legato alla funzionalita di site evaluation : una volta generato il mercato di
un punto vendita & possibile confrontare i valori di potenzialita e competition di questo bacino
con i valori dei mercati (costruiti con gli stessi criteri) degli altri punti vendita della propria rete
o delle reti concorrenti.

Cio consente di individuare i punti vendita meglio posizionati nel territorio in analisi.

Report del posizionamento competitivo

LE INFORMAZIONI CONTENUTE

Sono caricate su GeoDomino ® OnLine le seguenti banche dati cartografiche:
cartografia amministrativa (sezioni di censimento Istat, comuni, CAP, province, regioni),

cartografia stradale basata sulle migliori e piu aggiornate fonti di cartografia oggi
disponibili (Tele Atlas, Navteq),

geografia del territorio (corsi d’acqua, laghi, fiumi, zone densamente edificate, ecc.),
punti di interesse ed attrattori di traffico.

L’elenco completo delle banche dati Consodata (statistiche e anagrafiche) che possono
essere incluse nel sistema di geomarketing é disponibile al seguente indirizzo web:

http://consodata.it/pdf/Basi Informative.pdf

Su GeoDomino ® OnLine possono essere caricati e visualizzati gli strati informativi e le
analisi eseguite con tutti i sistemi di geomarketing desktop di Consodata come ad esempio
GeoDomino ® Finance , GeoDomino ® Trade, GeoDomino ® Pharma, GeoDomino ©® FMCG.
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