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IL SISTEMA DI GEOMARKETING PER LE AZIENDE DEL LA RGO CONSUMO

GeoDomino ® FMCG 9.0, & uno strumento territoriale che, grazie alla sua modularita,

supporta i processi decisionali della Direzione Commerciale e Marketing in modo semplice ed
efficace.

Il sistema € stato pensato e realizzato per pianificare le attivita commerciali, monitorare le
performance delle rete di vendita sul territorio e gestirne le eventuali inefficienze.

LE PRINCIPALI APPLICAZIONI DI GEODOMINO ® FMCG

Analizzare le potenzialita territoriali
Formulare diversi scenari di riorganizzazione della rete valutando i criteri di:

bilanciamento per ottenere una copertura territoriale efficiente in funzione delle
risorse umane a disposizione;

dimensionamento per simulare variazioni nella composizione della rete in
termine di sviluppo o razionalizzazione.

Definire le zone di vendita in base a criteri di equipotenzialita e percorribilita
stradale considerando sia i vincoli di distanza sia i tempi di percorrenza.

Procedere all’assegnazione automatica delle aree commerciali.

Monitorare le performance della rete mettendo in relazione i risultati con la
potenzialita del territorio.

Segmentare i clienti e le zone di vendita interpretando le informazioni caricate a livello
territoriale.

Valutare I'efficienza della struttura della rete commerciale analizzando valori di
benchmark personalizzati in funzione delle esigenze

Pubblicare i risultati ottenuti in ambiente Web.
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FUNZIONALITA’ DI BASE

Gestione geografica delle informazioni

Navigazione geografica e

gestione degli strati informativi.
Personalizzazioni delle aree di

lavoro.

Selezioni geografiche e relativi

report informativi.

Rappresentazioni tematiche ed
esportazione di mappe/dati.

Gestione dei database
Interrogazioni guidate.

Creazione e aggiornamenti di

nuovi campi / indicatori.
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Il sistema genera in automatico una scheda che rappresenta i territori degli agenti assegnati
ad ogni responsabile o la mappa del mandato territoriale del singolo agente che puo essere
tematizzata in base ad una variabile a scelta dell’'utente.

Rappresentazione zone agenti assegnati ad un area m

anager
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Zona agente 3 rappresentata in base alla distribuzione di
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MODULI DI ANALISI

Struttura Rete

Importazione della
gerarchia della rete di
agenti.

Assegnazione dei territori di
competenza dei venditori.

Possibilita di modificare le
assegnazioni agente-
territorio.

Visualizzazione del dettaglio
delle informazioni
anagrafiche relative ai
singoli venditori.

Valutazione e Analisi

Creare nuovi campi da aggiornare con dati di interesse e indicatori.

Rappresentazioni cromatiche a diverse scale di colori che visualizzano I'intensita di un
fenomeno da un valore minimo ad un valore massimo (tematismi).

Calcolo della distanza radiale tra due punti, come ad esempio tra agente e rispettivi clienti.

Creazione di grafici che consentono di correlare due informazioni e poi identificare sul
territorio gli oggetti che rispondono ai vincoli impostati.
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Riorganizzazione della Rete

La sessione relativa alla
riorganizzazione della rete
consente di simulare ipotesi
di creazione senza ®
sovrapposizioni e assegnare o ©
zone di vendita sulla base di °®
determinati parametri quali: ®
residenza agente
percorribilita stradale
distribuzione del Visualizzazione residenze degli Risultato della creazione aut omatica
potenziale agenti. delle Zone Agenti con valore equo
sul numero di operatori economici
presenti.

In GeoDomino ® FMCG 9.0 & possibile inserire la funzione “Pubblicatore ” che permette di
salvare ed inoltrare analisi ed informazioni alle unita periferiche (filiali, altre sedi ed uffici
dell'azienda) che potranno accedere tramite GeoDomino ® On Line per mezzo di un login ed

una password.

LE INFORMAZIONI CONTENUTE

DataBase statistici
Famiglie e popolazione segmentata per eta, sesso — Livello comunale
Famiglie e popolazione — Livello di sezione di censimento (ISTAT 2001)
Numeriche opertori economici divisi per categorie - Livello di sezione di censimento
Consumi delle famiglie per gruppi e categoria merceologica — Livello comunale
Reddito — Livello comunale

DataBase cartografici
Cartografia amministrativa: sezioni di censimento 2001, comuni, province, regioni
Cartografia stradale Navteq
Cartografia del territorio (corsi d’acqua, parchi, etc.)
Ferrovie

GeoDomino® FMCG & automaticamente predisposto per integrarsi con altre banche dati statistiche ed anagrafiche.

L’elenco completo dei DB Consodata che possono essere inclusi nel sistema di geomarketing
e disponibile all'indirizzo web http://consodata.it/pdf/Basi_Informative.pdf
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